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AYUDAS A LA CONTRATACION EN PROCEDIMIENTO: 1369
PRACTICAS DE TITULADOS EN

FORMACION PROFESIONAL DE GRADO ANEXO II: MEMORIA DE ACTIVIDADES
SUPERIOR 2018

De este anexo se presentara uno por cada persona titulada en FP de grado superior para la que se solicite la
ayuda a la contratacion.

DATOS DE LA ENTIDAD PARTICIPANTE:
NOMBRE/ RAZON = FUNDACION UNIVERSITARIA SAN ANTONIO

SOCIAL

CIF G30626303

NOMBRE DEL JOSE LUIS MENDOZA PEREZ DNI | 22894000F
REPRESENTANTE

1. Explicacion de la adecuacion de la titulacion que ha de poseer el técnico
titulado en Formacidon Profesional de Grado Superior que se pretende
contratar y el proyecto para el que se contrata, con indicacion de las
competencias generales asociadas al titulo.

El titulo de la persona a contratar corresponde a Técnico Superior en Comercio
Internacional (Bilinglie) o en su defecto Superior en Administraciéon y Finanzas
(Bilinglie)

Estos titulos permiten alcanzar las competencias necesarias para el desarrollo del
proyecto en el que trabajaria durante dos afios (modalidad B), con la siguiente
denominacion:

DESARROLLO DE UN NUEVO PROCESO PARA LA TRANFERENCIA DE TECNOLOGIA EN
UNA INCUBADORA DE ALTA TECNOLOGIA ESPECIALIZADA EN SALUD, DEPORTE Y
ALIMENTACION

El técnico participara durante 2 afios en un nuevo proceso para fomentar la
transferencia de conocimiento y de tecnologia en la Incubadora de Alta Tecnologia
(IAT), que la UCAM ejecutara en los préximos 5 afios. Se trata de un innovador
proyecto para fomentar (ente otros objetivos) la transferencia de tecnologia con la
empresa.

Las tareas a desempefiar (como posteriormente se detallaran), seran las de apoyar las
distintas actividades del nuevo proceso de transferencia de tecnologia,
fundamentalmente orientadas a la comercializacién de los resultados de investigacion
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de los grupos de la UCAM a las pymes regionales y promover la colaboracién
universidad empresas en el ambito de proyectos nacionales e internacionales.

Por ello se considera que las siguientes competencias asociadas al titulo son las
adecuadas para desempenfar las tareas encomendadas.

Gestion Econdmica y Financiera de la Empresa
Sistemas de Informacién de Mercados
Marketing Internacional (Inglés)

Negociacion Internacional

Financiacion Internacional

Medios de Pago Internacionales

Comercio Digital Internacional

Inglés Técnico para Comercio Internacional
Comercio Internacional

2. Descripcion detallada del proyecto a desarrollar que incluya la programacion
temporal o calendario de funciones a desarrollar.

2.A Descripcion detallada del proyecto a desarrollar

Como se ha comentado el técnico participard en un nuevo proceso para fomentar la
transferencia de conocimiento y de tecnologia en la Incubadora de Alta Tecnologia
(IAT), que la UCAM ejecutara en los préximos 5 afios. Se trata de un innovador
proyecto para fomentar (ente otros objetivos) la transferencia de tecnologia con la
empresa.

En el proyecto global se pondrda en marcha, en Murcia, una Incubadora de Alta
Tecnologia (IAT) que aunard el potencial de las PYMES de la Regién, con las
capacidades tecnoldgicas, de generacion de conocimiento y organizativas que posee la
UCAM vy los centros conveniados. La labor de la IAT serd prestar a las PYMES
relacionadas con el mundo de la salud, alimentaciéon y deporte una mayor asesoria
técnica, transferencia de conocimiento y apoyo tecnoldgico que, sin duda, impulsara
su crecimiento y facilitard su adaptacion eficiente a las exigencias de los mercados
internacionales. De esta manera, la IAT contribuird a impulsar el crecimiento
empresarial regional y el redimensionamiento del tejido empresarial espafol,
integrado en un 99% por pequenas y medianas empresas

La creacion de la IAT en las areas de Salud, Deporte y Alimentacién puede actuar
como una fuerza tractora para el desarrollo del tejido empresarial regional,
contribuyendo a incrementar el valor anadido de los productos agroalimentarios
de la Regiéon de Murcia mediante la investigacion aplicada, la transferencia de
conocimiento, el desarrollo de tecnologia aplicadas al desarrollo de alimentos vy el
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desarrollo de ensayos clinicos destinados a evidenciar las propiedades saludables de
los alimentos.

Los objetivos marcados para la IAT, encajan perfectamente con los tres principios o
lineas estratégicas marcadas en RIS3Mur para dar respuesta a los grandes retos
identificados, alcanzar los objetivos estratégicos marcados y asegurar el transito de la
Regidn de Murcia hacia un nuevo modelo de crecimiento econdmico.

El técnico contratado participara en las actividades que se detallan a continuacién del
nuevo proceso de transferencia implantado.

1. Fomentar la actividad de transferencia de tecnologia a las empresas del IAT y
otras pymes regionales.

Accién 1.1.1) Crear una unidad comercial de transferencia tecnolégica.

Accién 1.1.2) Organizacion de encuentros entre grupos de investigacion y empresas de
la IAT. “Mercados Tecnoldgicos”.

Acciéon 1.1.3) Desarrollar un plan de marketing aplicado a la transferencia de
tecnologia.

Accion 1.1.4) Asistencia a ferias tecnoldgicas junto a las empresas incubadas.

Accidn 1.1.4 Organizacion de jornadas sectoriales de transferencia de conocimiento.

2 Incrementar la investigacidon colaborativa con empresas en proyectos europeos y
nacionales.

2.1) Aumentar el nUmero de proyectos de innovacién en colaboracion con empresas
de convocatorias nacionales.

Accién 2.1.1) Difundir la informacién sobre convocatorias y documentacion necesaria
para la realizacion de los proyectos.

Accion 2.1.2) Busqueda de socios y organizacion de consorcios.

Accion 2.1.3) Asesoramiento y preparacion de propuestas a convocatorias publicas de
I+D+l de investigacidon cooperativa empresa-universidad.

Accion2.1.4) Seguimiento técnico administrativo de los proyectos en ejecucion.

Accion 2.1.5) Creacién de una unidad de apoyo y asesoramiento a la empresa para
facilitar la relacidén con los grupos de investigacion de la Universidad y la concurrencia
en conjunto a convocatorias.

A continuacidn se detallan las actividades en las que partipara el técnico:

1 Fomentar la actividad de transferencia de tecnologia a las empresas del IAT y
otras pymes regionales.

FONDO SOCIAL EUROPEO
“El FSE invierte en tu futuro”



cih

rﬁ’ . . * X
Region de Murcia ol X
Consejeria de Empleo, Universidades, i *
Empresa y Medio Ambiente 0% 7t
Direccién General de Comercio, Union Europea

Consumo y Simplificacion administrativa

El técnico formara parte de una unidad comercial en la OTRI en la IAT, que servira
como catalizador del impulso a la investigacién cientifica y técnica, la innovacion, la
transferencia del conocimiento, la difusién y la cultura cientifica y tecnoldgica,
fomentando la cooperacion entre los entornos cientifico, productivo y tecnolégico.

Accidén 1.1) Crear una unidad comercial de transferencia tecnoldgica.
Mayoritariamente, las pymes no perciben al mundo de la universidad como una
herramienta para la adquisicién de innovacién. Ven a la universidad como un ente
alejado de sus preocupaciones y necesidades operacionales y comerciales. Esta
situacion estd comenzando a cambiar gracias a que cada vez mas empresas se unen a
la estrategia de innovacidn abierta. Por otra parte, en las universidades desconocemos
cuales son las necesidades tecnoldgicas y de innovacién de la empresa, porque son
muy reacias a comunicarlo abiertamente, o simplemente por lejania.

Uno de los puntos débiles detectados en el proceso de transferencia de tecnologia es
la escasa accién de comercializacién activa, sobre todo si tenemos en cuenta que la
gestidén de enlace es cada vez mas compleja (aumenta la diversidad de instrumentos
de las politicas publicas y aumenta la diversidad de formas de cooperacién con la
empresa).

Por ello, con el fin de incrementar la colaboracion en proyectos de 1+D+l con empresa y
de la transferencia de conocimiento, es necesario crear una unidad comercial y de
promocion tecnolégica que estimulen las relaciones, fomenten lazos de unién y
busquen los intereses comunes entre los Grupos de Investigacion y las micro pymes
incubadas y no incubadas

Esta unidad estara constituida por un técnico de nuestra OTRI y el titulado a contratar
con formacion especifica en marketing y familiarizado con el sistema de 1+D+| regional,
nacional y europeo.

Las principales funciones a desarrollar serdn las siguientes:

a) Estudiar y evaluar las tecnologias, productos y servicios que se desarrollan en la
Universidad, con el fin de su explotacion comercial y transferencia a las empresas del
IAT

b) Valoracién de Tecnologias.

La valoracion para la adquisicién o venta de una tecnologia o un know-how, depende
del andlisis de una serie de parametros interrelacionados que comprenden el estudio
de la novedad tecnoldgica, el valor afiadido en el mercado y el analisis financiero de
inversiones, entre otros. Otro de los cometidos de esta unidad sera realizar este tipo
de valoraciones con la ayuda de los investigadores.

Se recopilaran capacidades tecnologias de los grupos de investigacion de la UCAM
especificas para la actividad de las empresas incubadas y no incubadas.

c) Realizar reuniones y/o visitas comerciales y de asesoramiento técnico a las
empresas incubadas y otras micropymes regionales
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Se ha detectado que, en ocasiones, la informacién incluida en la Web o suministrada
por correo o por teléfono no es suficiente. Ademas, pensamos que es necesario que la
universidad sea la que convenza a la empresa de que innovar puede ser interesante
para ella.

Por todo ello, consideramos que es necesario disefiar un plan de reuniones. En la
mayoria de las ocasiones deberan de concertarse varias reuniones con una misma
empresa en funcion de las necesidades de la misma.

Durante estos encuentros se le ofrecera a la empresa los siguientes servicios:

. Exposicion de las capacidades cientifico-técnicas de la Universidad y de las
tecnologias transferibles.

Es fundamental que la empresa conozca de primera mano y con un lenguaje conocido
la oferta cientifica y tecnolédgica de la Universidad, para que sepa que problemas
puede resolver o que mejoras puede realizar para mejorar su competitividad.

. Recabar informacion de las necesidades en investigacion, desarrollo e
innovacion que presenta la empresa.

Es necesario conocer cuales son las necesidades de la empresa en |+D+| para poder
establecer posibles colaboraciones. Si la empresa lo estimase oportuno con la
informacién obtenida, se podria realizar una asesoria- consultoria cientifica, junto con
la colaboracidn de los investigadores.

. Consultoria cientifica o auditorias tecnoldgicas.

Se podran desarrollar estudios sobre diferentes temas, asesorando y dando soluciones
cientificas a profesionales, industrias u organismos oficiales.

Las auditorias tecnoldgicas permiten a una empresa identificar las tecnologias que
deberia incorporar o desarrollar con el objetivo principal de mantener o mejorar su
competitividad. También sirven para identificar las tecnologias que ya no son de
interés para la empresa vy, por tanto, pueden licenciarse o venderse.

. Vigilancia tecnoldgica

De la misma manera a peticién de la empresa se podran realizar informes de vigilancia
tecnolégica, que le permitirdn permanecer informada de la evolucion y novedades mas
significativas del entorno tecnoldgico en el que desarrolla su actividad que le permitira
anticiparse a la competencia.

J Asesoria e informacién en incentivos fiscales en [+D+l.

Son muchas las empresas que desconocen las ventajas fiscales que ofrece la actual Ley
del Impuesto sobre Sociedades (que contempla importantes deducciones en la cuota
por actividades de investigacién y desarrollo e innovacidn tecnoldgica (1+D+i).

Una deduccidn es una manera de incentivar una actividad que permite reducir el pago
de impuestos al poder deducir otra vez unos gastos ya contemplados en la cuenta de
resultados. La deduccién por |+D+i se practica deduciendo de la cuota integra del
impuesto los gastos en actividades |+D+i. Esta deduccidon se perfila como la principal
via para incentivar la innovacidn ya que tiene efectos financieros inmediatos, se adapta
a la coyuntura empresarial y protege la confidencialidad de los proyectos de
innovacion.
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La contratacion con Universidades en diferente modalidad son una de las actividades
con derecho a deduccidn. Por ejemplo:

-Proyectos de [|+D contratados con Universidades, Organismos Publicos de
Investigacion y Centros de innovacion tecnoldgica.

-Proyectos cuya realizacién se encargue a Universidades, Organismos Publicos de
Investigacion y Centros de innovacién y tecnologia, incluyendo las actividades de
diagnodstico tecnoldgico tendentes a la identificacion, definicion y orientacién de
soluciones tecnoldgicas avanzadas, con independencia de sus resultados.

Accidén 1.2) Organizacion de encuentros entre grupos de investigaciéon y empresas de la
IAT. “Mercados Tecnoldgicos”

Se pretende darle un impulso a este tipo de actuaciones, pero visto desde un enfoque
mas cercano y en un entorno de confianza, es decir, estrechamente vinculado a las
relaciones directas entre las partes interesadas dada nuestra posicion privilegiada en el
entorno Ciencia-Tecnologia-Empresa.

Pensamos que el fomento de este tipo de actuaciones podra favorecer la transferencia
de conocimiento y tecnologia. El reciente crecimiento de los mercados de tecnologia
viene identificado por tres motivos principales que lo explican:

1. La existencia de sectores industriales muy dindmicos en la aplicacién comercial
de los resultados cientificos.
2. La proteccién mds estricta de los derechos de propiedad intelectual, que

favorece sobre todo el suministro de tecnologia por parte de las empresas mas
pequeiias, carentes de activos complementarios para el desarrollo interno de la
tecnologia y su comercializacion.

3. La tendencia creciente en las empresas a buscar e incorporar conocimiento
externo para sus procesos de innovacién, que es lo que se conoce como “innovacién
abierta”.

Los “mercados tecnolégicos” han cambiado la concepcién tradicional segin la cual,
para una empresa deseosa de introducir un nuevo producto en el mercado, la Unica
opcidn posible es desarrollar tecnologia internamente; de la misma manera que, para
una compaiia que desarrolla nueva tecnologia, la Unica opcién posible es poseer los
recursos complementarios necesarios para fabricar y comercializar los bienes.

La existencia de mercados tecnoldgicos afecta al papel de las empresas como usuarios
de tecnologia (pueden “comprar” tecnologias) y como proveedores de tecnologia
(pueden “vender” tecnologias). Las implicaciones en materia de gestién empresarial
incluyen una administracion mas proactiva de la propiedad intelectual, una mayor
atencién a la monitorizacion externa de las tecnologias y cambios organizativos para
respaldar la adquisicion de licencias tecnoldgicas, la creacion de “joint-ventures” y la
adquisicion de tecnologia externa. Para las empresas de nueva creacion, los mercados
tecnolégicos hacen mds atractivo un modelo empresarial concentrado en la
produccién del conocimiento. Finalmente, los mercados tecnoldgicos pueden reducir
las barreras de entrada en un sector e incrementar la competencia, con lo que eso
implica, obviamente, para las estrategias empresariales.
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De la experiencia adquirida durante estos ultimos afios por los técnicos de la OTRI, y de
nuestra posicion mas cercana al entorno productivo, surge la idea de organizar
encuentros entre nuestros investigadores y empresas incubadas y otras empresas
regionales. Se organizard un ciclo de encuentros tecnoldgicos entre empresas e
instituciones que colaboran con la UCAM, micro pymes incubadas y no incubadas e
investigadores de la UCAM y de otros centros asociados.

En consecuencia, los resultados obtenidos en estas actividades se haran transferibles
al entorno productivo, y el objetivo es que se vean reflejados mediante la
formalizacion de las siguientes actuaciones:

a) Contratos de colaboracién para la valorizacién y transferencia de resultados de la
actividad de investigacién, desarrollo e innovacién.

b) Contratos de prestacion de servicios de investigacion y asistencia técnica con
entidades publicas y privadas, para la realizacion de trabajos de caracter cientifico y
técnico, asi como para el desarrollo de ensefianzas de especializacién o actividades
especificas de formacién

Se invitard, a lo largo del aflo, a 10 empresas seleccionadas entre los sectores
industriales mas alineados con las areas de conocimiento estratégicas con la IAT,
donde la produccién cientifica y tecnoldgica es mas amplia y, por tanto, existe mayor
posibilidad de colaboracién.

Se mantendrdn reuniones con los distintos grupos de investigacidén en las cuales estos
expondran cuales son sus capacidades. De la misma forma las empresas invitadas
expondran cudles son sus necesidades en innovacion. El objetivo es fomentar la
colaboracién entre estas empresas y la UCAM, aplicando la filosofia de trabajo de
“innovacion abierta”.

Accion 1.3) Desarrollar un plan de marketing aplicado a la transferencia de tecnologia.

Se ha detectado en numerosos estudios que en el eje de la relacion Universidad-
Empresa no hay un problema de insuficiente capacidad productiva por parte de la
oferta, ya que su nivel cuantitativo y cualitativo es elevado. De igual forma, se ha
detectado que existe un mayoritario interés dentro de universidades y OPIs por
cooperar con la empresa (un 78% de los investigadores universitarios trabajan en areas
de interés empresarial y dos tercios de los grupos de I+D declaran que tienen oferta
orientada a la empresa).

Es cominmente reconocido que uno de los factores clave para producir transferencia
de tecnologia es la capacidad de marketing desde los centros de I+D hacia el sector
empresarial. Se trata de comunicar al mercado las capacidades, pero los centros de [+D
tienen una capacidad comercial muy escasa. COTEC destaca problemas del [+DT+l,
entre ellos varios afectan a la comunicacién y difusidn:

e Las universidades y las empresas mantienen escasos vinculos, por lo que se necesitan
interfaces mas eficaces y creativas entre la industria y el entorno cientifico.
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e Las empresas necesitan agencias de apoyo a la innovacién que ofrezcan un servicio
mas simplificado y transparente, asi como la asesoria de especialistas altamente
cualificados.

e Existe un fuerte déficit de competencias en marketing de la tecnologia.

¢ Necesidad de fomentar redes de informacién y cooperacidon entre empresas,
universidades y OPIS.

Por todo ello, es necesaria una estrategia activa de marketing para difundir
capacidades y reconocer demandas atendibles.

Por todo ello nuestra OTRI, a través de la Unidad comercial va a desarrollar y aplicar un
plan de marketing adaptado a la transferencia de tecnologia a pequeias empresas,
que atenderd a los siguientes objetivos:

. Posicionar la oferta investigadora de la UCAM a la IAT, mediante la utilizacidn
de técnicas innovadoras de comercializacién que nos proporcionen una ventaja
competitiva.

. Conocer con el mayor detalle posible las necesidades de las micro pymes
incubadas

. Detectar los grupos de investigacién y tecnologias innovadoras con potencial de
aplicacion en el mercado de las empresas incubadas

. Ayudar y asesorar para una adecuada proteccién del conocimiento y de los
resultados de la investigacion.

. Proporcionar la informacién necesaria, que favorezca la transferencia de

tecnologia y comercializacién, con especial interés en la creacién de nuevasEmpresas
de Base Tecnoldgica.

. Activar las relaciones entre los investigadores y las empresas.

. Crear en vinculo de confianza necesario para estimular la demanda de
conocimiento generado por la actividad investigadora de la UCAM.

Este proceso permite a los responsables del area analizar, desarrollar, implantar,
evaluar y modificar tanto los planes como las estrategias, para conseguir a través de

las campafias de marketing la obtencién de los resultados esperados.

De la ejecucion del Plan de marketing se espera obtener los siguientes beneficios:

J Mejor conocimiento del mercado y en consecuencia de las necesidades de las
empresas.

o Deteccidn de tendencias del mercado.

J Informacién sobre el comportamiento del mercado y la adaptaciéon de los
desarrollos tecnolégicos

J Mayor conocimiento de los clientes, y la posibilidad de adaptar la oferta
tecnolégica de la UCAM a las necesidades reales.

J Difusion de los resultados de 1+D+i propios.

o Incremento de las ventas en [+D+i.

Accidn 1.4) Asistencia a ferias tecnolégicas junto a las empresas incubadas.
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Cada dia es mds importante la asistencia a las ferias tecnoldgicas. Es el primer paso
para generar negocio, aumentar su cartera de clientes y dar a conocer su catalogo de
productos e innovaciones a un gran numero de visitantes profesionales
representantes de empresas reunidos en un Unico espacio.

Mediante la asistencia a una feria se podrian conseguir los siguientes objetivos:

. Contratacion: Durante la Feria se tiene la posibilidad de iniciar, continuar o
cerrar los procesos de contratacién con todo el canal de distribucion existente. Se
podra, ademads, generar excelentes bases de datos de nuevos contactos, aumentando
sus posibilidades de ventas.

. Contactos comerciales: Ademas de facilitar el proceso de venta, la Feria le
permitira provocar y cerrar reuniones con clientes actuales y potenciales. Permite
obtener un alto volumen de informaciéon acerca de sus productos, novedades vy
estrategias en un corto plazo de tiempo.

. Estudios de mercado e investigacion sectorial: Se podrd llevar a la practica
nuevas campafas de marketing para comunicar imagen de marca. Constituyen ademas
una de las mejores formas de “tomar el pulso” al mercado, mediante la participacion
en jornadas y actos paralelos que ayudan a que evaluar la evolucién y tendencias del
mercado actual.

. Posicionamiento de marca: permite crear o reforzar el conocimiento de la
marca.
. Medios de comunicacién: En una feria se dispone de un entorno con inigualable

cobertura mediatica donde poder cultivar las relaciones con editores y periodistas,
potenciando la publicacion de noticias sobre todos los productos y servicios en 1+D.

Accién 1.1.4 Organizacion de jornadas sectoriales de transferencia de conocimiento.

La organizacién de foros-encuentros pretende incentivar y fortalecer la colaboracion
entre distintos agentes del sistema de 1+D de la regidon. Enmarcados en ellos se pueden
realizar gran cantidad de actividades que contribuyan a la interactividad entre
Investigadores y Empresas. Los distintos foros contaran con el siguiente programa
comun:

1) Casos practicos de colaboracion UCAM-Empresas.
2) Lineas de investigacién actuales de los grupos de la UCAM.
3) Visitas guiadas a laboratorios y otras instalaciones
1) Casos practicos de colaboracion UCAM-Empresas.

Estos foros son el lugar ideal para dar a conocer los éxitos que nuestra universidad
halla tenido en cooperacion con empresas regionales de renombre. Los protagonistas
de esta actividad son los empresarios o responsables de I+D y los investigadores
universitarios que relataran su experiencias en proyectos de cooperacién y como
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alcanzaron el éxito en los mismos: como el empresario decidié involucrarse en el
proyecto, porque confid en realizarlo con la Universidad, que beneficios ha obtenido
etc.

En este mismo marco se expondrdn las oportunidades de financiacion de las
administraciones publicas o fundaciones a las que se optaron para financiar este
proyecto y como contribuyeron al éxito. Esto, sin duda, puede fomentar |Ia
cooperacion entre las emrpesas y la Universidad en Proyectos de 1+D.

2) Lineas de investigacion actuales de los grupos de la UCAM.

Una vez que expuestos los éxitos de los proyectos realizados entre la universidad y
empresas, se procederd a exponer, por parte de los investigadores principales de los
grupos, las lineas de investigacion mas destacadas que se estdn llevando a cabo. Una
vez expuestas las lineas, el Investigador ofertard a las empresas servicios relacionados
con la actividad de la empresa y las lineas de investigacion de los Grupos con el fin de
elaborar proyectos en cooperacién Grupo-Empresa.

Situando esta actividad (exposicidn de lineas de investigacién) tras los casos practicos
gueremos animar a los responsables de las empresas a repetir el éxito que se ha
explicado en la exposicion anterior. Tras haber escuchado como hacer un proyecto
exitoso y después de la enumeracion de nuevas oportunidades y lineas investigadoras
asociadas a procesos de innovacién y a proyectos concretos, es bastante probable que
los empresarios pierdan el “miedo” a la inversidén en |+D+i y se les ocurran férmulas
para ampliar sus negocios basandose en la inversion en [+D+i

3) Visitas guiadas a laboratorios y otras instalaciones.

Para afianzar la confianza de los responsables de I+D de las empresas y en consanancia
con las otras dos actividades —Casos practicos y Lineas de Investigacién- se realizard
una visita guiada a las instalaciones cientifico-técnicas de que disponen los distintos
Departamento de Investigacion con especial hincapié en los de la especialidad a la que
se ha dedicado el foro-encuentro.

Estas tres actividades, enmarcadas dentro de una misma jornada (foro-encuentro)
pretenden por un lado presentar a los empresarios la Innovacidn como una
oportunidad muy positiva para destacar sobre la competencia y mejorar los productos
y servicios de sus negocios. Por otro lado esta jornada de foro-encuentro pretende
involucrar a los investigadores en la “realidad empresarial” para que determinen sus
lineas de investigacién en funcién de esta realidad. En definitiva el foro-encuentro
pretende incentivar y motivar tanto a empresas como a grupos de investigacion a
cooperar en proyectos de |+D y ayuda a que se conozcan mas y mejor.
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2 Incrementar la investigacidon colaborativa con empresas en proyectos europeos y
nacionales.

Otros de los objetivos principales de la unidad comercial, descrita en el primer objetivo
general, serd aumentar la participacion de los grupos de investigacion en proyectos
nacionales (CDTI, INFO regionales, RETOS, etc.) y europeos (H2020, COST, EUREKA,
LIFE+) en colaboracion con empresas. En los consorcios constituidos se incluirdn a las
pymes de la IAT, y otras pymes regionales

OE.2.1) Aumentar el numero de proyectos de innovacion en colaboracidon con
empresas de convocatorias nacionales.

Las Administraciones Publicas fomentan el crecimiento de la competitividad industrial
mediante distintos tipos de inventivos para el desarrollo de actividades de I+D+i
industrial.

Accién 2.1.1) Difundir la informacién sobre convocatorias y documentacién necesaria
para la realizacién de los proyectos.

Se difundirdn internamente todas las convocatorias entre nuestros investigadores, las
empresas colaboradoras y las pymes de la IAT.

Se creard un espacio en la Web de la OTRI donde se facilite un extracto de la
informacién fundamental de la convocatoria (plazo, objetivos etc.), y las bases
completas. Se organizara por areas tematicas y tipos de convocatorias.

Accién 2.1.2) Busqueda de socios y organizacién de consorcios.

Con la colaboracidn de la consultora externa se realizara una busqueda activa de una o
varias empresas que tengan una necesidad tecnoldgica comun. Ademas, de los socios
demandantes de innovacién y tecnologia, desde la OTRI, se buscaran otros centros de
investigacidon que pudieran complementar a los grupos de investigacion de nuestra
universidad y poder cubrir todas las necesidades tecnoldgicas.

Se presentard una propuesta a la convocatoria Nacional mds adecuada en funcién de
las necesidades de financiacién y las caracteristicas de los proyectos.

Accion 2.1.3) Asesoramiento y preparacion de propuestas a convocatorias publicas de
I+D+l de investigacidon cooperativa empresa-universidad.

La OTRI de la UCAM pondrd a disposicion de las empresas su amplia experiencia en la
identificacion de oferta y demanda tecnoldgica, en la organizacion de planes de trabajo
de proyectos de [+D y en la identificacidon de las vias de financiacion mas adecuadas
para cada caso. Se desarrollaran proyectos a medida, colaborando con la empresa
durante todo el proceso de identificacion, andlisis y preparacion de la propuesta para
conseguir el producto que mejor se ajusta a sus necesidades.
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De igual forma, se ofrecerd este servicio a los investigadores de la UCAM. Se dardn a la
empresa las distintas opciones de conseguir una ayuda (créditos blandos,
subvenciones, etc.), mediante los cuales las distintas administraciones cofinancian la
actividad de |1+D+i industrial.

Se ofreceran estos servicios en colaboracion con la consultora externa:

. Analisis de la idea de proyecto y encaje en el programa mas adecuado.

o Busqueda de fuentes de financiacion, tanto para la ejecucion del proyecto
como para la preparacion de la propuesta.

. Colaboracion en la preparacién de la propuesta, en las tareas administrativas,
econdmicas y técnicas.

. Ayuda en la creacién de consorcios en aquellos proyectos que asi lo requieran.
. Presentacidn de la solicitud en plazo y forma ante el estamento pertinente.

. Gestion de subsanaciones o documentaciéon adicional requerida por el

organismo solicitante.

Accidn 2.1.4) Seguimiento técnico administrativo de los proyectos en ejecucién.

Se prestara ayuda en la justificacion econdmica del proyecto. De la misma forma, se
asesorara a los investigadores y a las empresas en la preparacién de las memorias
técnicas intermedias y finales.

Accién 2.1.5) ) Apoyo y asesoramiento a la empresa para faciltar la relacién con los
grupos de investigacion de la Universidad y la concurrencia en conjunto a
convocatorias.

Con el fin de promover la participacién conjunta de empresas y grupos de
investigacion en programas internacionales de [+D+l, para dotar al tejido productivo
regional de nuevas innovaciones que supongan una mejora cualitativa y cuantitativa
frente a competidores, es necesario estimular las relaciones, para fomentar lazos de
union y busquen los intereses comunes entre los grupos de Investigacion y las
Empresas (especialmente PYMEs).

Con este fin, OTRI-UCAM pretende poner en funcionamiento este servicio para las
empresas que cooperen o hallan cooperado con Grupos de Investigaciéon de la
Universidad Catélica San Antonio al igual que para aquellas que lo soliciten por estar
interesadas en futuras colaboraciones en materia de [+D+i.

Se aportard informacion sobre |+D+i (Politicas regionales, nacionales e internacionales,
Protecciéon de resultados, Contratos de 1+D, Lineas de Investigacion prioritarias etc.)
comunicacidn y el marketing, con al menos 1 afo de experiencia en algun puesto Se
fomentardn las relaciones entre dos agentes fundamentales del sistema de innovacién
de la Regidn de Murcia: Los Grupos de Investigacién Universitarios y las PYMEs, motor
de la economia de la Regidn, con el fin de fomentar la cooperacién en la participacion
de Proyectos Internacionales.
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Los objetivos basicos serdn:

. Conseguir la implicacién de Pymes de la regién de Murcia en proyectos de |+D+l
de programas internacionales, con especial interés en el H2020

o Conseguir crear entre los grupos de investigacion universitarios una cultura de
innovacion basada y orientada al sistema econdmico y productivo de la Regién de
Murcia.

J Fomentar la cooperacion en Programas Internacionales de I1+D+l entre
empresas de la Regién de Murcia y los Grupos de Investigacion de la Universidad.

Para la consecucion de este objetivo es necesario dotar a la empresa de herramientas
y conocimientos que le permitan conocer las oportunidades de participacion en
Proyectos y como beneficiarse de sus ventajas:

Difusién y comunicacién de convocatorias publicas de [+D. Se publicard un e-boletin
con caracter periddico (Boletin mensual sobre innovacién y transferencia) que recoja
las oportunidades mads interesantes de convocatorias de proyectos nacionales e
internacionales en las que puedan participar las empresas.

Concienciacién de las empresas de los beneficios que aporta la participacién en
proyectos |+D+i cooperativos. El e-boletin también recogerd los éxitos de empresas
murcianas en proyectos de I+D Internacionales y otras noticias de interés dentro de la
I+D+i con el fin de generar confianza e interés en el empresariado regional. Se dard a
conocer a las empresas las oportunidades de financiacion publica y privada y de las
ventajas fiscales que supone la participacion en proyectos de investigacion.

Asesoria técnica a las empresas que lo soliciten en materia de |+D+l: Cuales con las
convocatorias mas indicadas para cada sector, como se tramitan las solicitudes y que
procedimientos deben de seguirse durante todo el proyecto hasta la finalizacién del
mismo.

Tramitacién de solicitudes de proyectos. El personal de esta unidad se ocupara de
cumplimentar la memoria del proyecto en coordinaciéon con la empresa y el grupo de
investigacion. Ademas prepararda toda la documentacién institucional necesaria y
presentara la solicitud.

Gestion, certificacion y justificacién de proyecto.
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En colaboracién con el Investigador principal del proyecto, el departamento de
administracion, se realizard toda la gestion econdmica del proyecto, asi como de su

posterior justificacidn.

2.B Programacion temporal y calendario de funciones a desarrollar.

Afio 2019 2020
Trimestre 123412314

1 Potenciar la actividad de transferencia de tecnologia a las empresas del IAT y otras
pymes regionales.
Accion 1.1.1) Crear una unidad comercial de transferencia tecnoldgica. *

Accion 1.1.2) Organizacion de encuentros entre grupos de investigacion y empresas de la
IAT. “Mercados Tecnoldaicos”.

Accion 1.1.3) Desarrollar un plan de marketing aplicado a la transferencia de tecnologia. * k%

Accidn 1.1.4) Asistencia a ferias tecnoldgicas junto a las empresas incubadas..
Accion 1.1.5 Organizacion de jornadas sectoriales de transferencia de conocimiento. & &
2 Incremento de la investigacion colaborativa con empresas en proyectos europeos
y nacionales.

2,1 Aumentar el nimero de proyectos de innovacién en colaboraciéon con empresas
de convocatorias nacionales.

Accion 2.1.1) Difundir la informacién sobre convocatorias y documentacion necesaria para
la realizacion de los proyectos.

Accion 2.1.2) Busqueda de socios y organizacion de consorcios. A
Accion 2.1.3) Asesoramiento y preparacion de propuestas a convocatorias publicas de

I+D+I de investigacion cooperativa empresa-universidad. R
Accion 2.1.4) Seguimiento técnico administrativo de los proyectos en ejecucion. S L

Accion 2.1.5) )Creacion de una unidad de apoyo y asesoramiento a la empresa para
facilitar la relacion con los grupos de investigacion de la Universidad y la concurrencia en
conjunto a convocatorias.

ESTE DOCUMENTO DEBE SER FIRMADO ELECTRONICAMENTE POR EL REPRESENTANTE DE LA ENTIDAD
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